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INTISARI

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh motivasi pembelian
impulsif dan shopping lifestyle terhadap pembelian impulsif pada TikTok Shop.
Penelitian ini dilakukan dengan metode kuantitatif melalui penyebaran kuesioner
yang berisi pernyataan tertutup terhadap 92 responden yang dibulatkan menjadi
100 dari 964 jumlah total populasi mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Sosial
Universitas Jenderal Achmad Yani Yogyakarta. Teknik yang digunakan dalam
penentuan sampel pada penelitian ini adalah non probability sampling
menggunakan metode purposive sampling. Teknik pengumpulan data
menggunakan sumber primer dan sumber sekunder. Teknik analisis yang
digunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif, uji validitas, uji
reliabilitas, uji asumsi Kklasik, uji regresi linear (Uji T) dan uji hipotesis.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa motivasi pembelian hedonis
berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian impulsif pada TikTok
Shop. Variabel shopping lifestyle juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
pembelian impulsif pada TikTok Shop.
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ABSTRACT

This research was conducted to determine the effect of hedonic shopping
motivation and shopping lifestyle on impulsive buying at the TikTok Shop. This
research was conducted using a quantitative method by distributing
guestionnaires containing closed statements to 92 respondents which were
rounded up to 100 out of 964 the total population of students at the Faculty of
Economics and Social Affairs Jenderal Achmad Yani Yogyakarta University. The
technique used in determining the sample in this study is non-probability
sampling using purposive sampling method. Data collection techniques using
primary sources and secondary sources. The analysis technique used in this
research is descriptive analysis, validity test, reliability test, classic assumption
test, linear regression test (T test) and hypothesis testing.

The results of this study indicate that hedonic shopping motivation have a
positive and significant effect on impulsive buying at the TikTok Shop. Variable
shopping lifestyle have a positive and significant effect on impulsive buying at the
TikTok Shop.
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