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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek dan kualitas
produk terhadap minat beli produk Wardah kosmetik di Universitas Jenderal
Achmad Yani Yogyakarta. Metode analisis dalam penelitian ini menggunakan data
primer dengan penelitian kuantitatif yang berjumlah 360 responden, ditentukan
dengan rumus slovin. Analisis data dalam penelitian ini adalah menggunakan
program SPSS versi 26. Teknik yang digunakan pada penelitian ini adalah non
probability sampling dengan metode purposive sampling. Penelitian ini
menggunakan teknik analisis uji validitas, reliabilitas, asumsi klasik, regresi linear

sederhana serta uji hipotesis.

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah diperoleh maka dapat ditarik
kesimpulan bahwa H1 yaitu variabel citra merek secara parsial berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli Wardah kosmetik di Universitas Jenderal
Achmad Yani Yogyakarta dibuktikan dengan nilai t hitung 9,888>1,967 dan sig
yang lebih kecil dari 0,05 yaitu 0,000. H2 yaitu variabel kualitas produk secara
parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli di Universitas
Jenderal Achmad Yani Yogyakarta dibuktikan dengan nilai t hitung 20,932>1.967
dan nilai sig 0,000<0,05.
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This study aims to determine the effect of brand image and product quality
on buying interest in Wardah cosmetic products at Jenderal Achmad Yani
University Yogyakarta. The method of analysis in this study uses primary data with
quantitative research totaling 360 respondents, determined by the slovin formula.
The data analysis in this study was using the SPSS version 26 program. The
technique used in this research is non probability sampling with purposive
sampling method. This study uses validity, reliability, classical assumption, simple

linear regression and hypothesis testing analysis techniques.

Based on the research results that have been obtained, it can be concluded
that H1, namely the brand image variable partially has a positive and significant
effect on buying interest in Wardah cosmetics at Jenderal Achmad Yani University
Yogyakarta, as evidenced by the t value of 9.888> 1.967 and sig which is smaller
than 0.05, namely 0.000. H2, namely the product quality variable partially has a
positive and significant effect on buying interest at Jenderal Achmad Yani
University Yogyakarta as evidenced by the t value of 20.932> 1.967 and a sig value
of 0.05 <0.000.
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