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BAB 4 

HASIL PENELITIAN 

4.1 Data Gathering 

4.1.1 Menentukan Bobot Kriteria Penelitian 

Langkah pertama dalam proses penelitian ini yaitu menentukan nilai bobot 

kriteria dari masing-masing kriteria yang akan digunakan. Pada tahap ini ditentukan 

nilai bobot dari masing-masing kriteria.  

1. Volume pencarian: seberapa banyak keyword dicari oleh pengguna, 

semakin tinggi volume pencarian maka semakin tinggi juga bobotnya. 

2. Keyword difficulty: tingkat kesulitan keyword untuk bersaing di mesin 

pencari, semakin rendah tingkat kompetisinya semakin tinggi bobotnya. 

3. Relevansi: tingkat kesesuaian keyword terhadap produk yang 

ditawarkan. Semakin relevan keyword terhadap produk maka semakin 

bagus. 

4. Potensi Konversi: seberapa besar kemungkinan keyword menghasilkan 

penjualan. Semakin besar potensi konversi maka semakin bagus. 

Hasil turunan keyword dan bobotnya akan digunakan dalam pemilihan 

empat keyword yang akan digunakan untuk data penelitian. Daftar keyword hasil 

identifikasi akan diterapkan dalam judul dan deskripsi produk pada marketplace 

shopee.  

4.1.2 Sampling Keyword 

Pengambilan sampling keyword didasarkan pada pemilihan kategori produk 

terlaris yang terdapat pada Griyo Wahyu Shop di shopee. Pada gambar 4.1 

menunjukan produk yang akan digunakan sebagai sampling keyword untuk tahap 

penelitian. 
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Gambar 4.1 Sampling Keyword 

Produk terlaris yaitu gamis, dress, mukena, jilbab, blouse, maka produk tersebut 

dipilih sebagai focus produk yang akan menjadi sampling produk Griyo Wahyu 

Shop. 

4.1.3 Keyword Data Collection 

Setelah didapatkan keyword sampling product yaitu gamis, dress, mukena, 

hijab, blouse kemudian mencari keyword turunan menggunakan bantuan 

Ubersuggest dan menghasilkan beberapa keyword yang relevan dengan sampling 

product Griyo Wahyu Shop seperti yang ditunjukan pada gambar 4.2 sampai 

dengan gambar 4.6. 
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Gambar 4.2 Keyword Kombinasi Ubersuggest Gamis 
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Gambar 4.3 Keyword Kombinasi Ubersuggest Dress Gamis 

 

 

Gambar 4.4 Keyword Kombinasi Ubersuggest Mukena 
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Gambar 4.5 Keyword Kombinasi Ubersuggest Jilbab 

 

 

Gambar 4.6 Keyword Kombinasi Ubersuggest Blouse 
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4.1.4 Preprocessing 

Setelah mendapatkan keyword turunan dari ubersuggest selanjutnya data 

tersebut akan dilakukan preprocessing dengan memasukan nilai volume pencarian, 

seo difficulty, relevansi, potensi konversi pada tiap keyword yang akan dilakukan 

perhitungan. Kemudian akan dilakukan data cleaning sebelum data dihitung 

bobotnya. 

Keyword turunan yang sudah didapatkan kemudian dilakukan proses data 

cleaning yaitu melakukan eliminasi keyword yang tidak sesuai dengan 4 kriteria 

yang sudah ditentukan sebelumnya. Hasilnya ditunjukan pada tabel 4.1 sampai 4.5. 

Table 4.1 Keyword Gamis yang akan dihitung bobotnya 

kode keyword 

K1 gamis nibras 

K2 gamis nibras terbaru 2024 

K3 gamis nibras terbaru 2025 

K4 gamis nibras terbaru 2023   

K5 model gamis nibras terbaru 

K6 gamis nibras terbaru 

K7 ukuran gamis nibras dewasa 

K8 ukuran gamis nibras   

K9 gamis nibras remaja 

K10 model gamis nibras   

K11 harga gamis nibras 

K12 gamis nibras syar`i 

Table 4.2 Keyword Dress Gamis yang akan dihitung bobotnya 

Kode Keyword 

K1 gamis terbaru 2025 simple elegan 

K2 gamis remaja 

K3 gamis terbaru 2025 

K4 gamis remaja simple elegan 

K5 gamis syar’i 

K6 gamis kombinasi 

K7 gamis dress panjang elegan 

K8 gamis kondangan 

K9 gamis kekinian 

K10 gamis lebaran 

K11 gamis modern 

 

    
    

    
    

    
 P

ERPUSTAKAAN

UNIV
ERSIT

AS JE
NDERAL A

CHMAD Y
ANI

    
    

    
    

    
  Y

OGYAKARTA



26 

 

Table 4.3 Keyword Mukena yang akan dihitung bobotnya 

kode keyword 

K1 mukena 

K2 mukena rayon 

K3 mukena traveling 

K4 mukenah 

K5 mukena terusan 

K6 mukena terbaru 2024 dan harganya 

K7 mukena khadijah 

K8 mukena terbaru 2025 

K9 mukena parasut 

K10 mukena yang lagi viral 

K11 mukena terusan bordir terbaru 

K12 mukena traveling parasut 

K13 mukena parasit 

K14 mukena rayon premium 

K15 mukena bahan adem terbaru 

K16 mukena rayon motif bunga 

K17 mukena lajuran 

K18 mukena rayon polos 

K19 mukena rayon motif   

K20 mukena rayon bali 

Table 4.4 Keyword Jilbab yang akan dihitung bobotnya 

kode keyword 

K1 jilbab instan 

K2 jilbab instan jersey 

K3 jilbab instan kekinian 

K4 jilbab instan bergo 

K5 jilbab instan terbaru 

K6 jilbab instan syari 

K7 hijab instan tanpa pet 

K8 jilbab instan bahan kaos 

K9 hijab instan motif 

Table 4.5 Keyword Blouse yang akan dihitung bobotnya 

kode keyword 

K1 blouse 

K2 blouse wanita 

K3 pakaian blouse 

K5 blouse putih 

K6 blouse wanita kekinian 
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K7 batik blouse 

K8 blouse korea wanita 

K9 baju blouse wanita 

K10 blouse batik wanita 

K12 model blouse batik 

K13 model blouse batik wanita terbaru 

K14 kemeja blouse 

K15 model blouse wanita 

K16 atasan blouse wanita 

K17 model blouse wanita terbaru 

K18 blouse korea   

 

4.2 Data Analysis 

Data keyword yang telah melalui tahap data cleaning selanjutnya akan 

dihitung menggunakan metode Simple Additive Weighting untuk menentukan nilai 

bobot dari masing-masing keyword dan menghasilkan ranking berdasarkan skor 

akhir dari masing-masing kriteria. 

4.2.1 Menentukan Bobot Kriteria 

Penentuan bobot kriteria dilakukan menggunakan metode Analytic 

Hierarchy Process (AHP). Berdasarkan hasil perhitungan menggunakan AHP 

diperoleh bobot masing-masing kriteria seperti yang disajikan pada tabel 4.6. 

Table 4.6 Bobot Kriteria 

Kode Kriteria Bobot (Wj) 

C1 Volume Pencarian 0,55 

C2 Keyword Difficulty 0,21 

C3 Relevansi 0,14 

C4 Potensi Konversi 0,10 

Bobot tersebut kemudian akan digunakan dalam perhitungan Simple 

Additive Weighting untuk menentukan nilai preferensi akhir dari setiap alternative 

keyword. Nilai kriteria dari setiap alternative keyword disajikan dalam tabel 4.7 

sampai dengan 4.11. 

Table 4.7 Perhitungan Bobot Kriteria Gamis 

kode keyword C1 C2 C3 C4 

K1 gamis nibras 1900 40 5 5 

K2 gamis nibras terbaru 2024 2400 24 5 5 
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K3 gamis nibras terbaru 2025 1600 24 5 5 

K4 gamis nibras terbaru 2023   1000 25 5 5 

K5 model gamis nibras terbaru 590 24 5 3 

K6 gamis nibras terbaru 590 31 5 3 

K7 ukuran gamis nibras dewasa 390 24 5 2 

K8 ukuran gamis nibras   320 25 5 2 

K9 gamis nibras remaja 320 25 5 4 

K10 model gamis nibras   320 26 5 3 

K11 harga gamis nibras 178 40 5 2 

K12 gamis nibras syar`i 170 57 5 5 

Table 4.8 Perhitungan Bobot Kriteria Dress Gamis 

Kode Keyword C1 C2 C3 C4 

K1 gamis terbaru 2025 simple elegan 135000 25 5 5 

K2 gamis remaja 6600 25 4 3 

K3 gamis terbaru 2025   4400 25 5 4 

K4 gamis remaja simple elegan 4400 25 3 2 

K5 gamis syar'i 2900 24 1 1 

K6 gamis kombinasi 2400 24 5 4 

K7 gamis dress panjang elegan 2400 24 3 3 

K8 gamis kondangan 1900 24 3 3 

K9 gamis kekinian 1900 24 3 4 

K10 gamis lebaran 1900 24 1 1 

K11 gamis modern 1900 25 1 1 

Table 4.9 Perhitungan Bobot Kriteria Mukena 

kode keyword C1 C2 C3 C4 

K1 mukena 27100 44 3 3 

K2 mukena rayon 720 24 5 5 

K3 mukena traveling 12100 62 3 3 

K4 mukenah 5400 34 3 2 

K5 mukena terusan 2900 23 2 2 

K6 mukena terbaru 2024 dan harganya 2400 24 4 4 

K7 mukena khadijah 2400 51 2 2 

K8 mukena terbaru 2025 1900 25 4 4 

K9 mukena parasut 1900 24 1 1 

K10 mukena yang lagi viral 1300 25 4 5 

K11 mukena terusan bordir terbaru 880 65 2 2 

K12 mukena traveling parasut 720 23 1 1 

K13 mukena parasit 720 35 1 1 
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K14 mukena rayon premium 480 43 5 5 

K15 mukena bahan adem terbaru 320 23 5 5 

K16 mukena rayon motif bunga 320 24 5 5 

K17 mukena lajuran 260 27 2 2 

K18 mukena rayon polos 210 42 5 5 

K19 mukena rayon motif   170 43 5 5 

K20 mukena rayon bali 170 42 4 4 

Table 4.10 Perhitungan Bobot Kriteria Jilbab 

kode keyword C1 C2 C3 C4 

K1 jilbab instan 1900 17 5 3 

K2 jilbab instan jersey 720 24 5 4 

K3 jilbab instan kekinian 590 22 5 3 

K4 jilbab instan bergo 320 23 5 4 

K5 jilbab instan terbaru 320 22 5 4 

K6 jilbab instan syari 70 40 5 4 

K7 hijab instan tanpa pet 90 32 5 4 

K8 jilbab instan bahan kaos 20 35 5 3 

K9 hijab instan motif 50 43 5 3 

Table 4.11 Perhitungan Bobot Kriteria Blouse 

kode keyword C1 C2 C3 C4 

K1 blouse 40500 55 4 2 

K2 blouse wanita 22200 41 5 4 

K3 pakaian blouse 5400 22 4 3 

K4 blouse artinya 3600 19 1 1 

K5 blouse putih 3600 24 5 4 

K6 blouse wanita kekinian 3600 24 5 4 

K7 batik blouse 2400 24 2 4 

K8 blouse korea wanita 1900 24 2 4 

K9 baju blouse wanita 1900 24 5 4 

K10 blouse batik wanita 1600 42 2 4 

K11 blouse adalah 1600 16 1 1 

K12 model blouse batik 1300 28 2 3 

K13 model blouse batik wanita terbaru 1300 24 2 4 

K14 kemeja blouse 1000 24 2 3 

K15 model blouse wanita 1000 32 5 3 

K16 atasan blouse wanita 880 32 5 4 

K17 model blouse wanita terbaru 1000 15 5 4 

K18 blouse korea   1000 24 2 4 
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4.2.2 Menghitung Nilai Rij, Vi 

Tahap selanjutnya yaitu melakukan perhitungan Rij dan Vi seperti yang 

ditunjukan pada tabel 4.12 sampai dengan 4.21. 

Table 4.12 Perhitungan Nilai Rij Gamis 

kode keyword C1  C2 C3 C4 

K1 gamis nibras 0,79 0,60 1,00 1,00 

K2 gamis nibras terbaru 2024 1,00 1,00 1,00 1,00 

K3 gamis nibras terbaru 2025 0,67 1,00 1,00 1,00 

K4 gamis nibras terbaru 2023   0,42 0,96 1,00 1,00 

K5 model gamis nibras terbaru 0,25 1,00 1,00 0,60 

K6 gamis nibras terbaru 0,25 0,77 1,00 0,60 

K7 ukuran gamis nibras dewasa 0,16 1,00 1,00 0,40 

K8 ukuran gamis nibras   0,13 0,96 1,00 0,40 

K9 gamis nibras remaja 0,13 0,96 1,00 0,80 

K10 model gamis nibras   0,13 0,92 1,00 0,60 

K11 harga gamis nibras 0,07 0,60 1,00 0,40 

K12 gamis nibras syar`i 0,07 0,42 1,00 1,00 

Table 4.13 Perhitungan Nilai Vi Gamis 

kode keyword C1 C2 C3 C4 Vi rank 

K1 gamis nibras 0,43 0,13 0,14 0,10 0,80 3 

K2 gamis nibras terbaru 2024 0,55 0,21 0,14 0,10 1,00 1 

K3 gamis nibras terbaru 2025 0,37 0,21 0,14 0,10 0,82 2 

K4 gamis nibras terbaru 2023   0,23 0,20 0,14 0,10 0,67 4 

K5 model gamis nibras terbaru 0,13 0,21 0,14 0,06 0,55 5 

K6 gamis nibras terbaru 0,13 0,16 0,14 0,06 0,50 6 

K7 ukuran gamis nibras dewasa 0,09 0,21 0,14 0,04 0,48 8 

K8 ukuran gamis nibras   0,07 0,20 0,14 0,04 0,45 10 

K9 gamis nibras remaja 0,07 0,20 0,14 0,08 0,50 7 

K10 model gamis nibras   0,07 0,19 0,14 0,06 0,47 9 

K11 harga gamis nibras 0,04 0,13 0,14 0,04 0,35 12 

K12 gamis nibras syar`i 0,04 0,09 0,14 0,10 0,37 11 

Table 4.14 Perhitungan Nilai Rij Dress Gamis 

Kode Keyword C1 C2 C3 C4 

K1 gamis terbaru 2025 simple elegan 1,00 0,96 1,00 1,00 

K2 gamis remaja 0,05 0,96 0,80 0,60 

K3 gamis terbaru 2025   0,03 0,96 1,00 0,80 

K4 gamis remaja simple elegan 0,03 0,96 0,60 0,40 

K5 gamis syar'i 0,02 1,00 0,20 0,20 
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K6 gamis kombinasi 0,02 1,00 1,00 0,80 

K7 gamis dress panjang elegan 0,02 1,00 0,60 0,60 

K8 gamis kondangan 0,01 1,00 0,60 0,60 

K9 gamis kekinian 0,01 1,00 0,60 0,80 

K10 gamis lebaran 0,01 1,00 0,20 0,20 

K11 gamis modern 0,01 0,96 0,20 0,20 

Table 4.15 Perhitungan Nilai Vi Dress Gamis 

Kode Keyword C1 C2 C3 C4 Vi rank 

K1 gamis terbaru 2025 simple elegan 0,55 0,20 0,14 0,10 0,99 1 

K2 gamis remaja 0,03 0,20 0,11 0,06 0,40 3 

K3 gamis terbaru 2025   0,02 0,20 0,14 0,08 0,44 2 

K4 gamis remaja simple elegan 0,02 0,20 0,08 0,04 0,34 7 

K5 gamis syar'i 0,01 0,21 0,03 0,02 0,27 8 

K6 gamis syar'i 0,01 0,21 0,14 0,08 0,44 2 

K7 gamis dress panjang elegan 0,01 0,21 0,08 0,06 0,37 5 

K8 gamis kondangan 0,01 0,21 0,08 0,06 0,36 6 

K9 gamis kekinian 0,01 0,21 0,08 0,08 0,38 4 

K10 gamis lebaran 0,01 0,21 0,03 0,02 0,27 8 

K11 gamis modern 0,01 0,20 0,03 0,02 0,26 9 

Table 4.16 Perhitungan Nilai Rij Mukena 

kode keyword C1 C2 C3 C4 

K1 mukena 1,00 0,52 0,60 0,60 

K2 mukena rayon 0,03 0,96 1,00 1,00 

K3 mukena traveling 0,45 0,37 0,60 0,60 

K4 mukenah 0,20 0,68 0,60 0,40 

K5 mukena terusan 0,11 1,00 0,40 0,40 

K6 mukena terbaru 2024 dan harganya 0,09 0,96 0,80 0,80 

K7 mukena khadijah 0,09 0,45 0,40 0,40 

K8 mukena terbaru 2025 0,07 0,92 0,80 0,80 

K9 mukena parasut 0,07 0,96 0,20 0,20 

K10 mukena yang lagi viral 0,05 0,92 0,80 1,00 

K11 mukena terusan bordir terbaru 0,03 0,35 0,40 0,40 

K12 mukena traveling parasut 0,03 1,00 0,20 0,20 

K13 mukena parasit 0,03 0,66 0,20 0,20 

K14 mukena rayon premium 0,02 0,53 1,00 1,00 

K15 mukena bahan adem terbaru 0,01 1,00 1,00 1,00 

K16 mukena rayon motif bunga 0,01 0,96 1,00 1,00 

K17 mukena lajuran 0,01 0,85 0,40 0,40 

K18 mukena rayon polos 0,01 0,55 1,00 1,00 

K19 mukena rayon motif   0,01 0,53 1,00 1,00 
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K20 mukena rayon bali 0,01 0,55 0,80 0,80 

Table 4.17 Perhitungan Nilai Vi Mukena 

kode keyword C1 C2 C3 C4 Vi rank 

K1 mukena 0,55 0,11 0,08 0,06 0,80 1 

K2 mukena rayon 0,01 0,53 0,14 0,10 0,78 2 

K3 mukena traveling 0,24 0,08 0,08 0,06 0,47 3 

K4 mukenah 0,11 0,14 0,08 0,04 0,38 9 

K5 mukena terusan 0,06 0,21 0,06 0,04 0,37 10 

K6 mukena terbaru 2024 dan harganya 0,05 0,20 0,11 0,08 0,44 6 

K7 mukena khadijah 0,05 0,10 0,06 0,04 0,24 18 

K8 mukena terbaru 2025 0,04 0,19 0,11 0,08 0,43 8 

K9 mukena parasut 0,04 0,20 0,03 0,02 0,29 15 

K10 mukena yang lagi viral 0,03 0,19 0,11 0,10 0,43 7 

K11 mukena terusan bordir terbaru 0,02 0,07 0,06 0,04 0,19 20 

K12 mukena traveling parasut 0,01 0,21 0,03 0,02 0,27 17 

K13 mukena parasit 0,01 0,14 0,03 0,02 0,20 19 

K14 mukena rayon premium 0,01 0,11 0,14 0,10 0,36 11 

K15 mukena bahan adem terbaru 0,01 0,21 0,14 0,10 0,46 4 

K16 mukena rayon motif bunga 0,01 0,20 0,14 0,10 0,45 5 

K17 mukena lajuran 0,01 0,18 0,06 0,04 0,28 16 

K18 mukena rayon polos 0,00 0,12 0,14 0,10 0,36 12 

K19 mukena rayon motif   0,00 0,11 0,14 0,10 0,36 13 

K20 mukena rayon bali 0,00 0,12 0,11 0,08 0,31 14 

Table 4.18 Perhitungan Nilai Rij Jilbab 

kode keyword C1 C2 C3 C4 

K1 jilbab instan 1,00 1,00 1,00 0,75 

K2 jilbab instan jersey 0,38 0,71 1,00 1,00 

K3 jilbab instan kekinian 0,31 0,77 1,00 0,75 

K4 jilbab instan bergo 0,17 0,74 1,00 1,00 

K5 jilbab instan terbaru 0,17 0,77 1,00 1,00 

K6 jilbab instan syari 0,04 0,43 1,00 1,00 

K7 hijab instan tanpa pet 0,05 0,53 1,00 1,00 

K8 jilbab instan bahan kaos 0,01 0,49 1,00 0,75 

K9 hijab instan motif 0,03 0,40 1,00 0,75 

Table 4.19 Perhitungan Nilai Vi Jilbab 

kode keyword C1 C2 C3 C4 Vi rank 

K1 jilbab instan 0,55 0,21 0,14 0,08 0,97 1 

K2 jilbab instan jersey 0,21 0,15 0,14 0,10 0,60 2 

K3 jilbab instan kekinian 0,17 0,16 0,14 0,08 0,55 3 
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K4 jilbab instan bergo 0,09 0,16 0,14 0,10 0,49 5 

K5 jilbab instan terbaru 0,09 0,16 0,14 0,10 0,50 4 

K6 jilbab instan syari 0,02 0,09 0,14 0,10 0,35 7 

K7 hijab instan tanpa pet 0,03 0,11 0,14 0,10 0,38 6 

K8 jilbab instan bahan kaos 0,01 0,10 0,14 0,08 0,32 8 

K9 hijab instan motif 0,01 0,08 0,14 0,08 0,31 9 

Table 4.20 Perhitungan Nilai Rij Blouse 

kode keyword C1 C2 C3 C4 

K1 blouse 1,00 0,27 0,80 0,50 

K2 blouse wanita 0,55 0,37 1,00 1,00 

K3 pakaian blouse 0,13 0,68 0,80 0,75 

K4 blouse putih 0,09 0,63 1,00 1,00 

K5 blouse wanita kekinian 0,09 0,63 1,00 1,00 

K6 batik blouse 0,06 0,63 0,40 1,00 

K7 blouse korea wanita 0,05 0,63 0,40 1,00 

K8 baju blouse wanita 0,05 0,63 1,00 1,00 

K9 blouse batik wanita 0,04 0,36 0,40 1,00 

K10 model blouse batik 0,03 0,54 0,40 0,75 

K11 model blouse batik wanita terbaru 0,03 0,63 0,40 1,00 

K12 kemeja blouse 0,02 0,63 0,40 0,75 

K13 model blouse wanita 0,02 0,47 1,00 0,75 

K14 atasan blouse wanita 0,02 0,47 1,00 1,00 

K15 model blouse wanita terbaru 0,02 1,00 1,00 1,00 

K16 blouse korea   0,02 0,63 0,40 1,00 

Table 4.21 Perhitungan Nilai Vi Blouse 

kode keyword C1 C2 C3 C4 preverensi rank 

K1 blouse 0,55 0,06 0,11 0,05 0,77 1 

K2 blouse wanita 0,30 0,08 0,14 0,10 0,62 2 

K3 pakaian blouse 0,07 0,14 0,11 0,08 0,40 6 

K4 blouse putih 0,05 0,13 0,14 0,10 0,42 5 

K5 blouse wanita kekinian 0,05 0,13 0,14 0,10 0,42 4 

K6 batik blouse 0,03 0,13 0,06 0,10 0,32 10 

K7 blouse korea wanita 0,03 0,13 0,06 0,10 0,32 11 

K8 baju blouse wanita 0,03 0,13 0,14 0,10 0,40 7 

K9 blouse batik wanita 0,02 0,08 0,06 0,10 0,25 16 

K10 model blouse batik 0,02 0,11 0,06 0,08 0,26 15 

K11 model blouse batik wanita terbaru 0,02 0,13 0,06 0,10 0,31 12 

K12 kemeja blouse 0,01 0,13 0,06 0,08 0,28 14 

K13 model blouse wanita 0,01 0,10 0,14 0,08 0,33 9 

K14 atasan blouse wanita 0,01 0,10 0,14 0,10 0,35 8 
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K15 model blouse wanita terbaru 0,01 0,21 0,14 0,10 0,47 3 

K16 blouse korea   0,01 0,13 0,06 0,10 0,30 13 

 

4.2.3 Penentuan Ranking Keyword 

Dari hasil perhitungan penjumlahan berbobot dengan menggunakan Simple 

Additive Weighting sudah memiliki hasil ranking keyword yang memiliki potensi 

tertinggi dengan kriteria yang telah ditentukan. Dari hasil perankingan tersebut akan 

diambil empat keyword teratas yang akan disajikan pada tabel 4.22 sampai dengan 

4.26. 

Table 4.22 Hasil Rank Keyword Gamis 

Rank Keyword 

1 Gamis nibras terbaru 2025 

2 Model gamis nibras terbaru 

3 Gamis nibras terbaru 

4 Gamis nibras remaja 

Table 4.23 Hasil Rank Keyword Dress Gamis 

Rank Keyword 

1 Gamis terbaru 2025 simple elegan 

2 Gamis terbaru 2025 

3 Gamis dress panjang elegan 

4 Gamis remaja simple elegan 

Table 4.24 Hasil Rank Keyword Mukena 

Rank Keyword 

1 Mukena bahan adem terbaru 

2 Mukena rayon motif bunga 

3 Mukena rayon premium 

4 Mukena rayon motif 

Table 4.25 Hasil Rank Keyword Jilbab 

Rank Keyword 

1 Jilbab instan jersey 

2 Jilbab instan kekinian 

3 Jilbab instan terbaru 

4 Jilbab instan bergo 
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Table 4.26 Hasil Rank Keyword Blouse 

Rank Keyword 

1 Blouse wanita kekinian 

2 Baju blouse wanita 

3 Atasan blouse wanita 

4 Model blouse wanita 

Selanjutnya keyword akan diimplementasikan pada judul produk dan 

deskripsi produk untuk membuktikan apakah keyword yang dihasilkan akan 

optimal dalam mejangkau pelanggan potensial. 

4.3 Implementasi System 

Keyword yang telah dipilih, kemudian akan diimplementasikan ke dalam 

judul produk dan deskripsi produk dengan tujuan untuk membuktikan apakah 

dengan menggunakan metode Simple Additive Weighting dapat mengoptimalkan 

penggunaan keyword untuk menjangkau calon pelanggan potensial. 

4.3.1 Judul Produk 

Judul produk merupakan elemen penting dan utama yang akan dibaca oleh 

pengguna dan mesin pencari. Empat keyword yang sudah terpilih akan diterapkan 

ke dalam judul produk seperti yang ditunjukan pada tabel 4.27. 

Table 4.27 Optimalisasi Judul Produk 

Sebelum Optimalisasi Setelah Optimalisasi 

GAMIS NIBRAS TERBARU 

WANITA – NB22 

Gamis Nibras Terbaru NB B22 

Gamis Wanita Dewasa 

Mukena Farah Arrafi Mukena Rayon Motif Bunga 

Mukena Farah Arrafi Terbaru 

Aima Dress Ragela | Dress Wanita Aima Dress Ragela Gamis Dress 

Panjang Elegan dan Simple 

Jilabab Instan | Hijab Dewasa | 

Kerudung | Bergo 

Jilbab Instan Bergo Jilbab Bahan 

Jersey by Zabannia 

Blouse Celia Atasan Blouse Wanita Bahan 

Rayon Adem dan Nyaman by Celia 

 

4.3.2 Deskripsi Produk 

Deskripsi produk juga dilakukan optimalisasi dengan cara meyisipkan 

keyword utama dan keyword turunannya secara natural, sehingga deskripsi produk 
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terlihat menarik bagi calon pembeli namun tetap seo friendly. Deskripsi produk 

disajikan pada gambar 4.7 sampai dengan 4.16. 

 

Gambar 4.7 Deskripsi Produk Gamis sebelum dioptimalisasi 

 

 

Gambar 4.8 Deskripsi Produk Gamis setelah dioptimalisasi 

    
    

    
    

    
 P

ERPUSTAKAAN

UNIV
ERSIT

AS JE
NDERAL A

CHMAD Y
ANI

    
    

    
    

    
  Y

OGYAKARTA



37 

 

 

Gambar 4.9 Deskripsi Produk Dress Gamis sebelum dioptimalisasi 

 

 

Gambar 4.10 Deskripsi Produk Dress Gamis setelah dioptimalisasi 
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Gambar 4.11 Deskripsi Produk Hijab sebelum dioptimalisasi 

 

 

Gambar 4.12 Deskripsi Produk Jilbab setelah dioptimalisasi 
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Gambar 4.13 Deskripsi Produk Blouse sebelum dioptimalisasi 
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Gambar 4.14 Deskripsi Produk Blouse setelah dioptimalisasi 
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Gambar 4.15 Deskripsi Produk Mukena sebelum dioptimalisasi 

 

 

Gambar 4.16 Penggunaan Keyword di Deskripsi Produk Mukena 
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4.3.3 Hasil 

Pada tahap praproses, diterapkan metode Simple Additive Weighting dalam 

menentukan rekomendasi keyword yang akan dioptimalkan dan diimplementasikan 

dengan periode 15 Juni 2025 – 27 Juli 2025 dengan hasil penerapan keyword pada 

judul dan deskripsi produk pada e-commerce shopee Griyo Wahyu Shop seperti 

yang ditunjukan pada gambar 4.17. 

 

 
Gambar 4.17 Hasil Analisis Hari Pertama 

Dari gambar 4.17 merupakan grafik performa toko griyo wahyu shop 

setelah sehari dilakukan optimalisasi keyword pada hari pertama yaitu 15 Juni 2025. 

Hasilnya yaitu menunjukan belum menghasilkan penjualan. Untuk jumlah 

pengunjung menghasilkan 3 orang pengunjung yang mengunjungi toko dan ada 

perubahan +200,00% dibanding hari sebelumnya itu artinya kunjungan pada hari 

itu meningkat dari sebelumnya (hari sebelumnya hanya 1 pengunjung). Produk 

diklik sebanyak 7 kali pada hari tersebut dan terjadi perubahan peningkatan 
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+75,00% dari hari sebelumnya, ini menunjukan minat terhadap produk meningkat 

walaupun pengunjung masih sedikit dan tidak melakukan pembelian. Artinya 

meskipun jumlah pengunjung masih rendah, tetapi klik terhadap produk cukup 

baik, pengunjung mungkin tertarik tapi belum koversi menjadi pembeli. 

 

 

Gambar 4.18 Hasil Analisis Minggu Pertama 

Dari gambar 4.18 merupakan grafik performa toko griyo wahyu shop setelah 

minggu pertama dilakukan optimalisasi keyword pada 16 – 22 Juni 2025. Hasilnya 

yaitu menunjukan belum ada penjualan. Untuk jumlah pengunjung 3 orang 

pengunjung yang mengunjungi toko. Produk diklik sebanyak 15 kali pada periode 
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tersebut. Meskipun jumlah pengunjung masih sangat rendah, tetapi klik terhadap 

produk cukup baik, pengunjung mungkin tertarik tapi belum koversi menjadi 

pembeli. 

Dari performa yang diperoleh dapat disimpulkan bahwa implementasi 

keyword memiliki dampak awal yang bagus dalam hal menarik perhatian 

pengunjung baru dan meningkatnya durasi kunjungan di halaman produk. Hal ini 

menunjukan bahwa keyword hasil rekomendasi Simple Additive Weighting yang 

digunakan lebih relevan dan mampu menarik perhatian pengguna. 

 

 

Gambar 4.19 Hasil Analisis Minggu Kedua 
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Dari gambar 4.19 merupakan grafik performa toko griyo wahyu shop 

minggu kedua periode 23 – 29 Juni 2025. Hasilnya yaitu menunjukan belum 

menghasilkan penjualan. Untuk jumlah pengunjung menghasilkan 3 orang 

pengunjung yang mengunjungi toko, produk yang diklik sebanyak 14 kali. 

 

 

Gambar 4.20 Hasil Analisis Minggu Ketiga 

Dari gambar 4.20 merupakan grafik performa toko griyo wahyu shop 

minggu ketiga periode 30 Juni 2025 – 6 Juli 2025. Hasilnya yaitu menunjukan 

belum ada penjualan. Untuk jumlah pengunjung sebanyak 4 orang pengunjung yang 

mengunjungi toko, ada kenaikan satu pengunjung dari minggu sebelumnya. 

Kemudian produk yang diklik sebanyak 25 kali dan ada perubahan peningkatan 
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sebesar +78,57% ini menunjukan minat terhadap produk meningkat walaupun 

pengunjung masih sedikit dan tidak melakukan pembelian. 

 

 

Gambar 4.21 Hasil Analisis Minggu Keempat 

Dari gambar 4.21 merupakan grafik performa toko griyo wahyu shop 

minggu kelima periode 07 – 13 Juli 2025. Hasilnya yaitu menunjukan masih belum 

menghasilkan penjualan. Untuk jumlah pengunjung menghasilkan 2 orang 

pengunjung yang mengunjungi toko, produk yang diklik sebanyak 2 kali. 
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Gambar 4.22 Hasil Analisis Minggu Kelima 

Dari gambar 4.22 merupakan grafik performa toko griyo wahyu shop 

minggu keenam periode 14 – 20 Juli 2025. Hasilnya yaitu tidak ada data yang 

dihasilkan baik dari penjualan, pengunjung dan produk yang diklik. 

 

 

Gambar 4.23 Hasil Analisis Minggu Keenam 

Dari gambar 4.23 merupakan grafik performa toko griyo wahyu shop 

minggu ke tujuh periode 21 – 27 Juli 2025. Hasilnya yaitu menunjukan masih belum 
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menghasilkan penjualan. Untuk jumlah pengunjung menghasilkan 2 orang 

pengunjung yang mengunjungi toko, produk yang diklik sebanyak 10 kali. 

4.3.4 Evaluasi 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengevaluasi pengaruh 

nilai keyword yang direkomendasikan oleh Simple Additive Weighting dalam 

penerapan organic pada judul dan deskripsi produk pada marketplace shopee 

terhadap peningkatan visibilitas produk dengan pemasaran secara organic. 

Sebelumnya pemasaran digital dilakukan secara organic juga tanpa ada optimalisasi 

keyword yang dilakukan. Penjualan Griyo Wahyu Shop mengalami rendahnya 

performa pada 5 quarter terakhir seperti yang ditunjukan pada tabel 4.28. 

Table 4.28 Data Performa Penjualan dan Pengunjung Sebelum 

Waktu Jumlah Penjualan 

Produk 

Jumlah 

Pengunjung Toko 

Januari – Maret 2024 3 penjualan 0 pengunjung 

April – Juni 2024 2 penjualan 33 pengunjung 

Juli – September 2024 3 penjualan 17 pengunjung 

Oktober – Desember 2024 1 penjualan 10 pengunjung 

Januari – Maret 2025 2 penjualan 10 pengunjung 

Setelah dijalankan penelitian dan implementasi keyword hasil Simple 

Additive Weighting yang diterapkan, penulis akan melakukan perbandingan 

perbedaan performa dibuktikan dengan data performa griyo wahyu shop 22 hari 

sebelum dilakukan pengujian dan 42 hari setelah dilakukan pengujian ditunjukan 

pada pada tabel 4.29. 

Table 4.29 Data Perbandingan Pelanggan 

Waktu Periode Produk 

Terjual 

Produk 

diklik 

Jumlah 

Pengunjung 

Keterangan 

 

Mei - 

Juli 

24 Mei – 14 Juni 2025 0 18 9 
Sebelum 

pengujian 

15 Juni – 26 Juli 2025 0 73 17 
Setelah 

pengujian 
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